


一、项目介绍
基于互联网+商丘特色文创产品营销团队

文化创意产业在互联网+的战略下，不仅能获得商业上的成功，相
比过去在社会价值、在社会意义方面，能够做出更大的贡献。
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一、项目介绍
禅心家网络科技有限公司旗下，基于互联网+商丘特色文

创产品创意营销团队
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文创产品，顾名思义是文化创意产品，是指依靠创意人的智慧、技能和天赋，借助于现代科技

手段对文化资源、文化用品进行创造与提升，通过知识产权的开发和运用，而产出的高附加值

产品。　书法、国画和油画等本身就是一种艺术表现形式，有着其自身的艺术价值，当然也属

于文创产品的一种。文创产品还包括手工类产品如编织、刺绣、软陶、雕塑、黏土、布艺、陶

艺、创意DIY等。这些也是文创产品的主要表现形式。



文化创意产业在互联网+的战略下，不仅能获得
商业上的成功，相比过去在社会价值、在社会意
义方面，能够做出更大的贡献。



网络环境下便可以完成对应人类所需社交、
沟通、办公等相关活动，成熟的在线交易
模式、发达的物流、已被接受的理念，促
成了各行各业服务及产品消费的在线化。

要充分发挥“互联网+”和“文化创意+”
对内容生产的促进作用。让所有创作者可以
通过网络触达用户，通过基于互联网的生态
找到与其匹配的消费者



商丘宋绣，宋州柳编，商丘剪纸，夏邑宫灯，民权画虎村，以及众多书画名家作品，这些都是

可以开发的文创产品。文创产品就是一个点子通过赋予其价值使之产品化。其实这是一个很笼

统的概念，打个比方你用泥捏了一个小人，这不是文创产品，但你把它穿上衣服，带了个帽子，

有人觉得挺不错的愿意花钱买，那么它就是文创产品了。文创产品是通过你的创意让一件产品

附加上超出用户期待的价值，让其心甘情愿地接受溢价。



市场分析

中国产业调研网发布的2016-2022

年中国文化创意市场深度调查分析

及发展趋势研究报告认为，2000 

年，我国提出文化产业的概念，

2005-2014 年中国文化创意产业规

模年均复合增长率达到 21.3%，

2014 年全国文化及相关产业增加

值 23,940 亿元，比上年增长 12.1%，

比同期 GDP 增速高 3.9%；占 GDP 

的比重为 3.76%，比上年提高 

0.13%。
文化及相关产业在经济稳

增长中发挥了积极作用



文创产品开发，产品宣传渠道



项目主要通过“互联网+”，以市场化的方式来运作文化艺术产品，有利于文化艺术的快速传播，

要充分应用各类新媒体平台，实现商丘的文化、艺术、科技、人才、资金的“自由连接”



项目主要负责人近年来一直

从事文化艺术品的线上交易，

已经积累了大量客户和销售

经验，并于2016年成立了禅

心家网络科技有限公司，注

册资金一百万元

团队

民权画虎村，书法家魏培松等都

有签订合作协议，此外夏邑宫灯，

商丘宋绣等商丘特色的文创产品

也在开发中

供货渠道

目前我们拿到的产品主要是存放于

宿舍及合作画廊，物流主要通过合

作的快递，下一步计划需要一个用

作产品展示以及拍摄用的产地。

物流与存贮

前期主要通过各大电商平台，

兴趣类APP【闲鱼，转转，

微拍堂，文玩迷等】进行宣

传和销售，而后期将通过微

信公众平台建立更好的宣传

与推广平台。

宣传模式



团队建设规划、1-2年内团队创新创业活动计划



未来规划

Finish

我们计划在2017年5月-9月签

约更多的书法家，美术家；寻

找商丘民间的手工艺人等，尽

肯能的扩充货源渠道

2017年6月-2018年1月持续通

过微信公众平台打造一个更好

的平台来对文化艺术品进行推

广宣传

2018年2月建立完善的面向全

国的商丘特色文化创意产品电

商供销平台。

实现互联网+与文化创意+的

融合，不断推陈出新，同时要

熟练应用移动媒体等新型平台

更加重视与客户的互动

前期工作

中期发展

后期开展

未来规划

Start



end

Thank You For Watching


